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BHE T eEIES
R 50 (S 100%)
C 1. REFEHYFELOEEE RS o) N YIRS (E Ry ?
a. WHFIRZE b. BEFEMERISE c. BRINZRELTHEE
d. AT - thERAEE R e BEEMIHIMELEEMEIE
(A) a~b-~e
B) b-~d
(C) a-~c
(D) a~b~c~d-e
C 2. /NEHEER LA TRV ERSE RG] - R EAEe E AR A i TR
At ~ ARBAIERS - IS=ARAEHE - SRR EE E R R NETE - JE
Ei% > s(ERFFEE - IS ERAS AH A HERE - BERTIE 2 DL M B E T ot
A7
(A) AID
(B) AIDMA
(C) AISAS
(D) AIDEES
D 3. H RV S RCREHE A A IR Return on Investment, ROT)ERLJE 515 & Hz
(Return on AD Spending, ROAS) » LUt & BIE ?
(A) ROI FE5HEG ST MR A A -
(B) ROAS fEat EIFEE AR ERA -
(C) ROI tHEH S ROAS B A8 HIEh &S BT A S AG YR e
(D) ROAS AH#Zl ROI 5 s & B 2/ B A S EEAC Y E R AE
D 4. FRATHEEH A RAFRR A T SRR EERE ) UITIE - sthE R E D TR
WA | TRE < AR E R e e
(A) wIfTEM:
(B) m[REdTH:
(C) mIfTENM:
(D) A@HIE
D 5. WSEEHEEEIOR T A~ —E B BEE 0 EaEEE Ny SR 6 ?
(A) HETSRE
(B) Mk
(C) Z=HAL
(D) MHENL
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6. A ENLAEBFEMETIRAEILERFE A EAZ — TS BB ENARTE
ARIRAEHTH ?

(A) $HERFHRLE ) 2247 (Point of Sale, POS) 247t

(B) B[R4 (Just in time, JIT) 4%

(C) 4 TH /& & (Total Quality Management, TQM) Z:.4%¢

(D) H =% (Management by Objectives, MBO) Z47%

7. B EUEAER (BCG Matrix) By T2/ (Cash Cows) i H S ME R 72 dn A ap B Y
U1 s 5 2
(A) ZH ALY
(B) B
(C) HezHA
(D) ZEIRIY

8. BB S EL IR B P AT G 2R [ E AR BIORH AR (5 A R BR ORI K MR ENR - R F1IAK
A ferE FsIE ?

(A) F& ESG f

(B) FF& USR i1

(C) FF& SDGs At

(D) £7& CSR At

9. DURWREEE (b 3EE T A an BRI -5 A Y RN R ?

a. {RFEMIH b. A c. #kmhar d. BfFEE/KAE
e. R E f. FKIARL g Wi IR

(A) a~b-~d-f

B) br~c-f-g

C) c~d-~f-g

D) brc~d-f

10. ESERIERA H OE > HUC AR EZAR & ?
(A) FEEIA
(B) $HEAEm
(C) AL
(D) E&ETEd

1. 17888 N BEBT o EZE0  KyHHH B IR F IR T4Sam i TR B LR
feaTat B B B R, TR E IR ATE - IR Ry EHEER PDCA iy

(A) Plan

(B) Do

(C) Check

(D) Action
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12. DUTNUREE TR 4C ?

a. A b. {Ef% c. ML d. {EFIME e. (esFEE
f. i g BE h. FEMETE

(A) a-
B) a-
€ b~

(D) brc»

o o
v ’

f
NPSN
e
e

j—EO‘Q = Fh 09

13. fatR{THHR
T
(A) #E ARZE)(Dolly In)
(B) A E)(Zoom In)
(C) HH(Tilt)

(D) #=#%(Pan)

I > B S HA RIS E) - RGEITRE TAYAEE > fhiEH

14. DUNIREE 2B e N AR L B A HYRE T ?

a. BIERTH b, BASCHH c. NEEER d. =R e. i
(A) a~b~c~e

(B) a~c~d-e

(C) b~c~d-~e

(D) a~b~c~d-e

>
(T
hay

15, DAEMMEB TR FE MY ?
(A) LEE
(B) EAnEI®
(C) SHEES
(D) 1Tl

16. BENEEEIRA IS > BEPRSLIAVIECE - (T A ?

(A) ELEAENWEPHEABAERE 2 XHETTILHAN » EFERATEE
E J T ] o

(B) HEATEREEA Z KHETTLHA - Rk BRI EE 2 R

(C) HEEENRTHM » s an 2k E R e 50 E

(D) JHEB VR B R R aniEE] - AT DIZSEEAA

17. {ESEBITIHAEIER - W—REER T LA TGRSR AP By MRS ?
(A) BLII537

(B) STP 73#fr

(C) SWOT 43#7

(D) PEST Z3#1 2
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18. JRfTit s e AR A T SRR SEE ) B9ITRE > St hElR ) T
BRAE ) BITTHE © B E W= hi5 bR AE?

(A) mfrEE

(B) mJ Tk

(©) "fTEE

(D) A& A

19. SO EIEHE T AR RIRBEEY - PSR  SERR - fE s
(L% BLAEEAR

(A) GERGHNIIE

(B) ‘EktiE

(©) TR

(D) SREEN 5

20, FMBE ST S HAE e R SE TR ) - A LI T S L T35 7841
Al — R

PN

(B) 0 FEEEH

(C) 7R

(D) HrFRsEg

21. WM A e B SR TS - O ST ERR IR 0 HERHAY Rfr] 2
(A) ETHESER T

(B) F=HOHE AT K

(C) BRaghi i &R

(D) BERIEF

22. N5 HHMEFrAR MBI > e A st mE n &S AUHEE - ARt
HIRE SRR - 12 ll—r &8 n] DUSEIHY ?

(A) HATHASE S

(B) RSB

(C) F{THH(retargeting B, remarketing)

(D) Mg

23, JRAH R AU B/ IMETEIF S Y EE A sl IR T - (B DEREEHTSUE T - 35 R &
IVERERSA - HAER I RE G R AT - ZAERR

(A) REAE

(B) 4EEsHISMELTE

(C) MR R IER]

(D) Haler:

B4 HHI0H
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24. BHRYEIECEASLRR AT > DU BR A 2 TEHE 2

(A) AE] LA R AR - BB E R ENRA

(B) A wiFEHE - BSRE T EERATCAYEEGLE - SN RENE
=i N ER= o7 N DA

(C) PRV EIEESnE - FONEEREDRE - BF REEENTIE - HEARNERE
{EREERIT]

(D) mTLAE AT {SnRR R & #0RA - (EA Al E AT O

25. EATHRETE « BB - AUBES - KV RITITRE S - SRS SR
PR TR S A 2

(A) Ff

(B) BfE

(©) %

(D) —Hilk

26. SHREATEERAY T RUAIER (Perceived risk) o £ HE ATEFAVETT o T HTEHIE
b VIALIE S - B R E AR S T R B = AR 7

(A) ErenlEfs ERYERIERS - Al BHY R

(B) =517 Ry 25 S B Rl R ek e £ oA

(C) Safmbs (ATl - EREF) - ARG B =T BIVER

(D) HREHER ~ (s > TRegHE TR

27. KRR ERSTERE - ERBsUEEmYE s - I HINE T RoNEE
ZAEE - HiBEREHEE L& ?

(A) =[5

(B) —PeamEs

(C) —Pimps

(D) =P&imEs

-

28. Y BIEARE T AR EMER > PSS - B - flEE
B35 BLIEARE Ry

(A) HEERSNELTE

(B) Eakat=

(C) IEHEERER

(D) #HBHIEE EHR

29. MEREGE - BRRYREBE SN - EEEH BT TASHER ?
(A) CIWETHH
(B) GiE{TH
(C) ST
(D) BERTTHH

BSHOHEI0H
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30. FEEAEpETIR RS - DU N IREL I =AY RS o] DA R S 17 A R (RS HY
RAGIERS ?

a. ek ~ S

b. ELTAIFEL

c.FB ~ IG ~ YT ~ Podcast

d. F4p LED Brres ~ ANHLnE ~ ANH

(A)a, b

(B)a, b, d

(O)a, c, d

(D) a,b,cd

31 FEXEEERT > BEGHE "L "EFIR - sBEE S CENE A
vas

(A) 515

(B) Eha

(C) MRafTEh

(D) AT

32. BTSRRI TR - HEATFEFSERN - ARG ILR KPIREERR » LU
(& BRI S AR e i T 7

(A) 5TE F—ZCEE HE

(B) X KPI

(C) Abifga &Rl TR

(D) EIEEEE

33. NAIAEA E R e L B R s R IR (HE 2
(A) BENHTEHRIA

(B) I hHAE I E (H[

(C) hn5® HATHHEAE

(D) T an RS HE BRI (E AE

34. BB FHERESERORER 7 BB Y T - BN ERSESE T S - B
FaWapsyiaieali Ol

(A) e

(B) HriE AHHIEE

(C) HrasHHEZ

(D) B UEHIEE

B/ oHHI0H
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35. W AR TER BT (AISAS)Y P Bl - AR 7

(A) 1£ Attention P&EE% - HH TS5 MDA ERRENS - 2% RAVALFER LT

(B) [Fd: 3B VA JZAE Interest FEEZ - RAYEA BB 3

(C) Attention [ EXA 11 BEfl K - i LL Search [EERAVISZIRY - A H SR
(D) FHTHHE S - I CLr b EHRO Ml KA & 5 S (e ik

36. MHEIAEGE - Al HECPREESHERTEREN AT TE B4 > DU HYEm AL & 2 $H R
iy ?

(A) REFRZAASTEIEAVENE - BLEBIRAYRELUER - 5l T A S
|J

(B) EEREIE K Al TE > T35 NS AE A DIEIRRIRERIR - 5 a] DA B IR e E
FTEH TR > T EEDUR ~ ST

(C) EEANRFEIR IR K Al TEZEH] > 178 A8 A DIAET ERIRHE IS5 TR
i > AETRAATI > KiEfEA TG ZEIHR

(D) m¥EFHRANHEETT REER - TTIH A RMER R - 4 sE R 1R
i HA EErR RS

37. T %fa[%& & DMP(Data Management Platform) 77§85 = HEBEEH L F =
£5% 2

(A) SR s

(B) AN E

(C) BIEZEMARK

(D) Fe& BT

38. R RE RS RIS RE A A SE R AL R T EE A - R 2R R AERE
(Ansoff Matrix ) 537 (o[ fE 50 2

(A) EFZAEL

(B) 7KFEZ A1k

(C) EEZMAE

(D) &AL

39. eWdefael LA HERHER - A RECEE - WRFTEE THISSEE R T
G B A [ EAVRE AN (EEE ) BT R IR — A o 7

(A) BASHE TN

(B) Z=FALTRME

(C) BRASEE oM

(D) ZEALEEoENE
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40. BEATER@EL  HEEE M RE - HEEETaRmELE  HEELA
IR RETE > g ZEHMIANZER - e #E L& E A=A
5?

(A) hz{arstett TR ZE M IN T

(B) Mhzi(at& Ry LR KA T

(C) Mhzi iRt HyPRiEA T

(D) Mgk {ats e AT RIEIA T

41. HIEMEAET HRUEE) - GEGE A HR ERAVELIE HEUSHRAIRE > M SEAE
FEILFRE R - S EH?

(A) FEEIA

(B) ZERCHESL

(C) #EEEE)

(D) &Ik

42. DU Al e R T M B B B T TR 2

a. Ji{EM b. T=1 c. HIfTME d. ZiTtk e. FiEM
f. SR g AJSEME h. BuEME

(A) a~b~c~d-e

(B) b~d-~e~f-h

(C) c~d-e~f-g

(D) d~e~f~g-h

43. [EFR ARG RETE R 299 7t » R Eas T8 5 99 7t » ([HAE—iElEE - Al
HFREE 339 7T » sl E B s TE 720 7

(A) HEF=ETE (bundling pricing)

(B) BlESLEE (By-product Pricing )

(C) GifEAE]f8 (captive-product pricing )

(D) Em&Rs]E (Product-line Pricing )

44, REZF R (customer loss rate) &5 ?

(A) BEHEEDEEER

(B) I EZE mIVEAE LR

(C) Itk BB TR A - DU RS KA U
(D) sZBHERE Ry A EI A 2 B EE

B H 10 H
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45. BANTTISEIEE  EbaE T - SR R ER - WAKRPHES

a. o E

b. 7377 b

c. ZHHES IR

d. FEIREREERE
e. B

f. JESTJEE

(A) a~b~c~d-e-~f
(B) a~d-~b~cre-~f
(C) d-b~cr~a~e-~f
(D) d~b~c~e~a~f

46. 1FREL I (Product Life Cycle ) o » T Akl Rl F BRI » B4 B B
RIS RIS H 2 N E - HREEFAINE » SE(EE M A E RE L ISR
fEEmmE ~ fE ~ Fikg - ARSI THNRA » E—ERE B - -
farYE NI —FE RS ?

(A) Z AHA (Introduction Stage )

(B) i HA (Maturity Stage )

(C) pk=HA (Growth Stage )

(D) Z=3EHA (Decline Stage )

4. HEEEGHEECIRHEN - e [ EmE A O - G5
AR > RIS #1955 48 (Search Engine Optimization ; SEO) AKzEEIH
SR © $HE SEO 15 | B (AR E AR 2

(A) BTSN A

(B) #FHIAERS A SR A BT B AR

(©) BB ERERT A AT

(D) M E ) B A A S TR T

48. T IEEAREAVDENE EEROLREERVENRL o BB PZB IR E A
[} ?

(A) BIPME (Tangibles)

(B) H]ZEME (Reliability)

(C) [E[fEME (Responsiveness)

(D) [AHLs (Empathy)

Hg

o R — ([l
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49. EFTEFNRE - LUTIE SRR s SIS BB A S YTHE 7

a. MERETHE ~ b. Ml B MR HAR « ¢ BHIRGHYLEE -

d. #THEGFEREEMGHE - e HEPEENRE - f WERIRAHEHZE -
g BIE T

(A)a~b-~d

B)c~d-~f-g

Cb-~c~d-g

(D)a~b~c~d-e~f-g

50. 911 RMMINBER LAY —/& > BRIREF MY ZARA AR 2R &y
AR AR AR YRR DU - A 71T 304

(A) JHEITH

(B) EEITIH

(C) HFTHH

(D) & EEEITHH

B/ I10H K10 H




